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Sono disponibili 1 Dati Simphony IR sull'andamento delle vendite di vino nei supermercati e
ipermercati nazionali relativi all'anno 2011 (vedi il grafico Elaborazioni 2011). Chvilta del bere ha
chiesto un commento in anteprima a Pietro Rocchelli, titolare con la sorella Sofia dell’agenzia
milanese Maurizio Rocchelli, che dal 1980 supporta le aziende vinicole e alimentar nella gestione
commerciale & del marketing e ha tra 1 suoi punti di forza la commiszione e l'interpretazione di
ricerche e studi di scenario, in particolar modo guelli sull’andamento della Grande distribuzione in

Italia.



«MNessuna novita rilevante a una prima lettura def macro
indicatori desunti dai dati Simphony Rl sulle vendite di vino
nei supermercati e ipermercati italioni nell"anno appena
concluso: scenario piatto. Le vendite del totale vino ltalia in
(do segnano il passo registrando un date df sostanziale stabilita
in uno scenario di stanchezza: -0, 1% nelle vendite a pezzi. Solo
se andiamo g guardare (e vendite del comparto 0,75 litri
possiamo consolarci leegendo un dato molto timidamente

positivo: + 1% !

Certa, di questi tempi ci 5i deve accontentare. Ma crediame sig
importante cercare pid a fondo per individuare qualche trend
positive da ageanciare. Ebbene i dati sembrano dirci che piace

il bere bianco, leggero, profumato. E naturale pensare subito

al Prosecco ma vediamo crescere anche Muller e Vermentino e
Pietro Rocchelli probabilmente verranno altri vini e spumenti che sapranno
interpretare questa ricerca di leggera e fresca quotidianita,
Ricordiamoci gel fenomeno Pignoletto che tanta attenzione aveva sollevato lo scorso anng. Non
sembra una semplice moda, si direbbe una tendenza di lungo periodo che di anno in anno si

consolida.

Per quantao riguarda (o scenario competitive, ancorg una volta | dati fotografano una situazione di
sostanziale stabilita: € stato un anno statico, nessuna novitd df rilievo neppure sul fronte degli
assertimenti e dell'offerta. Osservando le posizioni della classifica delle vendite degli ultimi 5 anni,
dal 2007 ad oggi, 5T vedono alf stess! operator! con spostamenti di posizione principalmente
imputabili al duplice effetto da una parte della evoluzione delle preferenze che hanno favorito,
come detto, vini dal profilo pil bevering e facile, dall'altra alle politiche di vendita della Gdo che
hanno favorito le vendite di quei vini che, oltre a garantire alte rotazioni, hanno potuto sostenere
meglio di altri gli aumenti di prezzo finale senza intaccare eccessivamente il margine dei Retailer.
Certo nel mondo ael vino le novita, se e guando ¢l sone, sone lente nell’emergere e nell'affermarsi,
€ cosi 57 € concluso un altre anno df prassi.. 1 soliti operatort ai solitf posti nella eraduatoria dei best
-seller. Ma aspettiomoci novita: la vendemmia & stata scarsa, 1 listini sono fn aumento, (e
negoziaziont per 1 rinnovi degl accordi dif forniturg sono in corso € sone sempre meno semplici e
scontati e poi il fenomeno delle Private Label & cresciuto, € in crescita e crescerd ancora. Lo
sappiamo: la Gdo ha dichiarate guerra alle Marche perché e e vorra sempre pit essere Marca lei
stessa. Anche nel vino, (noltre i recenti passagel di mane nella proprieta di alcune Cantine
impaortanti e nuovi accordl distributivi che hanno coimvelto marchi di diffusione rilevante,
patrebbero modificare alcuni equilibri che fino ad ora hanno domingto € trattenuto ogni tensione €

novita, Wedremos,



