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Una passione incrollabile

MERCATO / [Janalisi di IRl ci mostra che, al di la
dei numeri negativi delle vendite fuoricasa 2020,

i consumatori italiani hanno dimo

strato di

non voler rinunciare al nettare di Bacco, puntando su

prodotti di qualita. Un buon segnale per il futuro.

di David Migliori lRi

Corcmrth debeeswei

imitarsia guardare ai “numeri puri” realizza-
L ti nel 2020 dal settore del vino fuoricasa, in

volume o a valore, serve poco a capire quel
potrebbe accadere nel comparto con la riapertura
delle attivita. [ pesanti segni “meno” altro non sono
che la ovvia conseguenza di un anno caratterizza-
to dai lockdown. E anche quando ristoranti e bar
hanno potuto lavorare, spesso lo hanno dovuto fare
con modalita esclusivamente daasporto, oppure con
qualche timida apertura solo a pranzo. Tutte mo-
dalita che mal si prestano al prodotto vino che per
essere gustato e degustato ha bisogno di un tavolo,
del tempo per poterlo apprezzare, meglio ancora se
acena e in piacevole compagnia.

Parliamo d'altro, allora? No. Virgilio Ro-
mano, Business Insight Director diIRI, ci invita a
guardare al di la del 2020, e di ragionare in termini
di prospettiva. E lo fa segnalandoci alcuni elementi
positivimolto importanti che possono farci guardare
al futuro con fiducia e ragionevole speranza.

“Il dato pit importante su cui vi invito a ri-
flettere—spiega Romano—é cheidati ci dicono chia-
ramente che la pandemia non é andata ad intaccare
la passione per il vino degli italiani. E vero che i nu-

scelto di comprare vini di prezzo e qualita maggiore
rispetto al passato”. E una volta apprezzata la qualita
é ragionevole pensare che la stessa ricerca di qualita,
appunto, venga trasferitaal tavolo del ristorante. Il la-
voro che aspetta la categoria degli esercenti & quindi
quello diriuscire ad andare incontro alle esigenze di
qualita dei consumatori.

Segnalo infine alcuni ulteriori dati ricavabili
dall'analisi di [RL In primis, ¢'é stata una tenuta del
settore del Cash&Carry (che ha fatto registrare un
non disprezzabile -10%), rispetto al canale dei gros-
sisti. Significa che alcuni consumatori che prima si
rifornivano dai distributori specializzati, si sono ri-
volti ai C&C.

Un secondo dato interessante, come preve-
dibile, riguarda la scorsa estate, quando le vendite
sono andate bene anche in horeca, mentre i primi
mesi 2021, con tutta Italia in zona rossa e arancione,
segnalano ovviamente un nuovo stop delle vendite.

Infine, una riflessione. In questa situazione
precaria, le cantine piti avvedute hanno capito che
é sempre saggio diversificare le vendite nei diversi
canali e guardare anche all'export. Insomma, una
strategia di diversificazione & una buon modo per
ridurre i rischi.
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